Hlavni mésto Praha
RADA HLAVNIHO MESTA PRAHY

USNESENI

Rady hlavniho mésta Prahy

Gislo 400
ze dne 2.3.2026

k navrhu na upravu rozpoctu viastniho hlavniho mésta Prahy v kap. 06 na rok 2026 a k navrhu
Smlouvy o zajisSténi marketingovych kampani na podporu pfijezdového
cestovniho ruchu v hl.m. Praze

Rada hlavniho mésta Prahy

l. schvaluje

1. upravu rozpodtu vlastniho hlavniho mésta Prahy na rok 2026 dle pfilohy €. 1 tohoto
usneseni

2. Smlouvu o zajisténi marketingovych kampani na podporu pfijezdového cestovniho
ruchu v hl.m. Praze dle pfilohy €. 2 tohoto usneseni

I1. uklada
1. MHMP - ROZ MHMP
1. realizovat rozpoctové opatieni dle bodu I.1. tohoto usneseni

Termin: 12.3.2026
2. MHMP - KUC MHMP
1. uzavfit smlouvu dle bodu I.2. tohoto usneseni

Termin: 19.3.2026

doc. MUDr. Bohuslav Svoboda, CSc. v.r.
primator hl.m. Prahy

Mgr. Ing. Jaromir Beranek v. r.
I. ndméstek primatora hl.m. Prahy

Predkladatel: radni Ing. Tomas Slabihoudek

Tisk: R-57599

Provede: MHMP - ROZ MHMP, MHMP - KUC MHMP
Na védomi: odborim MHMP



Priloha ¢ 1 k usneseni Rady HMP ¢. 400 ze dne 2. 3. 2026

Uprava rozpoétu vlastniho hlavniho mésta Prahy

II. Uprava rozpoétu vydaju véetné tf. 8 - financovani (strana DAL)

Uprava rozpoétu béznych vydaji - mimo pol. 5347

Odbor/Organizace &islo akce/ORG Ugel / Nazev akce ODPA uz PJ |NASTROJ| ORJ Upr?‘;’:‘i:;'z;’ct“

KUC MHMP 0096210000000 JPodpora cestovniho ruchu 2143 000 0 0 0662 -22 000,0

KUC MHMP 0096207000000 |B&2né vydaije - cestovni ruch 2143 000 0 0 0662 22000,0
Celkem 0,0




Priloha ¢. 2 k usneseni Rady HMP ¢. 400 ze dne 2. 3. 2026

Smlouva o zajiSténi marketingovych kampani na podporu prijezdového
cestovniho ruchu v hl. m. Praze

¢. DIL/ XX/XX/XXXXXX/2026

uzaviena podle ustanoveni § 1746 odst. 2 zakona ¢. 89/2012 Sb.,
obcansky zakonik, v platném znéni

(dale jen ,,smlouva)

mezi

Hlavni mésto Praha

se sidlem: Marianské nam. 2, 110 00 Praha 1

1ICO: 00064581

DIC: CZ00064581

zastoupene: MgA. Jifim Sulzenkem, Ph.D., feditelem odboru kultury a cestovniho
ruchu

bankovni spojeni: 27-5157998/0600

ID DS: 48ia97h

(dale jen ,,Objednatel)

Prague City Tourism a.s.

zapsand u Mé&stského soudu v Praze dne 25.7.2018 pod sp. zn. B 23670

se sidlem: Zatecka 110/2, 110 00 Praha 1 — Staré Mé&sto

ICO: 07312890

DIC: CZ07312890

zastoupena: Mgr. FrantiSkem Ciprem, predsedou predstavenstva,

Mgr. Janou Adamcovou, mistopiedsedkyni pfedstavenstva
bankovni spojeni: PPF Banka., ¢islo uctu: 2030690005/6000

1D DS: 27xc56a

(dale jen ,,Poskytovatel*)

Objednatel a Poskytovatel dale spole¢né téz ,,Smluvni strany*



Preambule

Poskytovatel prohlaSuje, Ze spliiuje podminky vertikdlni spoluprace dle §11 Zakona ¢.
134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakdzek v platném znéni, kde je stanoveno, Ze za zadani
vefejné zakazky se nepovazuje uzavieni smlouvy, kterou uzavira vefejny zadavatel s jinou
pravnickou osobou jako poskytovatelem, pokud:

a) ovlada tuto osobu obdobné jako své vnitini organizacni jednotky,
b) v takto ovladané osob€ nema majetkovou ucast jind osoba nez ovladajici vefejny zadavatel

¢) vice nez 80 % celkové Cinnosti takto ovladané osoby je provadéno pii plnéni ukold, které ji
byly svéteny ovladajicim vefejnym zadavatelem.

Poskytovatel v této souvislosti prohlasuje, ze bude dlouhodobé vyvijet svou Cinnost tak, aby
byly permanentné splnény podminky vertikalni spoluprace dle soucasnych pravnich ptedpist,
a dojde-li v prabéhu trvani smlouvy ke zmén¢ relevantni pravni upravy, tak i dle pravnich
predpisti budoucich, a to po celou dobu trvani tohoto zavazku.

Vzhledem ke skutecnosti, ze Poskytovatel je oficialni organizaci destina¢niho managementu
Objednatele, kdy Objednatel splituje vyse uvedené podminky a kdy Smluvni strany maji zdjem
na realizaci marketingovych kampani, které maji za cil zvysit pfijmy hlavniho mésta z
primé&rné vydaje zahrani¢nich turistll na osobu a den; sjednavaji Smluvni strany tuto smlouvu
o zajisténi marketingovych kampani.

1. Predmét smlouvy

1.1. Pfedmétem smlouvy je zavazek Poskytovatele realizovat pro Objednatele marketingové
kampané na podporu piijezdového a domaciho cestovniho ruchu hlavniho mésta Prahy
v souladu se Strategii ptijezdového cestovniho ruchu hl. m. Prahy 2024 - 2027 v rozsahu a
za podminek stanovenych smlouvou (dale jen ,.kampang*), kdy pfesny obsah a rozsah
Kampani je popsan déale ve smlouvé a v Pfiloze €. 1 ke smlouvé, a zdvazek Objednatele
zaplatit za fadné€ a v souladu s touto smlouvou realizované¢ kampané cenu sjednanou ve
smlouvé.

2. Rozsah predmétu pInéni

2.1. Poskytovatel se zavazuje realizovat pro Objednatele v souladu se smlouvou tyto kampang:

a) V Praze jako doma — marketingova kampan zamétend na podporu domaciho
cestovniho ruchu. Jedna se o pokracovani UspéSné kampané, jejimZz cilem je
dlouhodob4 podpora domaciho cestovniho ruchu a navySeni poctu domacich
navstévniki a turist v Praze.

b) Enjoy Respect Prague — marketingovd kampan zaméfena na edukaci

vvvvvvvv

vvvvvvvv

turistlh ohledné ocekdvané kultury jejich chovani.



c) Prague — kampan na podporu piijezdového cestovniho ruchu, zamétfena na
podporu prezentace nové image Prahy jako kultivované destinace a centra
vzdélanosti.

d) Priprava kampané na rok 2027 — navrh a realizace nového konceptu propagace
a prezentace Prahy v CR i zahranié¢i v roce 2027.

2.2. Obsahova specifikace jednotlivych kampani, jejich rozsah, na¢asovani, alokace finan¢nich
prostiedkli a medialni pokryti je specifikovano v Ptiloze ¢. 1 smlouvy. Poskytovatel si
vyhrazuje moznost operativné upravit obsah kampani stejn¢ jako vyuzita média z divodu
zmeény situace na trhu v pribéhu realizace kampani. V ptipadé, ze dojde ke zméné v obsahu
jednotlivych kampani oproti Ptiloze ¢. 1, je Poskytovatel povinen vyzadat si pisemny
souhlas Objednatele. Za pisemnou formu se povazuje i zaslani prostfednictvim datovych
schranek Smluvnich stran i prostfednictvim elektronické posSty s vyuzitim kontaktnich
adres uvedenych v €l. 7, odst. 7.1. smlouvy. Nevyjadii-li se Objednatel k navrhované
zmén¢€ obsahu kampani do 10 pracovnich dni od doruceni pfislusné Zadosti o souhlas, ma
se za to, Ze zmeéna je ze strany Objednatele schvalena.

3. Cena za poskytnuté plnéni/platebni podminky

3.1. Objednatel se zavazuje uhradit Poskytovateli za veskera plnéni dle smlouvy, tj. za fadnou
realizaci kampani v rozsahu sjednaném ve smlouvé, €l. 2, odst. 2.1., pism. a) — d) cenu az
do vyse 22.000.000,- K¢ (slovy: dvacet dva milionii korun ¢eskych) véetné DPH (dale jen
,Cena“) v zavislosti na rozsahu realizace jednotlivych kampani, z toho:

a) cast Ceny az do vyse 5.500.000,- Ké véetné DPH piedstavuje odménu za realizaci
kampané V Praze jako doma uvedené v odst. 2.1. pism. a) smlouvy s tim, Ze tuto
¢ast Ceny tvofii redlné naklady na vyrobu této kampané a ndkup médii az do vyse
4.950.000,- K¢ véetné DPH a kompenzace nakladi za management této kampané
az do vyse 550.000,- K¢ véetné DPH.

b) c¢ast Ceny az do vyse 5.000.000,- K¢ véetné DPH predstavuje odménu za realizaci
kampané Enjoy Respect Prague uvedené v odst. 2.1. pism. b) smlouvy s tim, Ze
tuto ¢ast Ceny tvoii redlné ndklady na vyrobu této kampané a nakup médii az do
vyse 4.500.000,- K¢ véetné DPH a kompenzace nakladli za management této
kampané az do vyse 500.000,- K¢ véetné DPH.

c) castCeny azdo vyse 7.500.000,- K¢ véetné DPH je odménou za realizaci kampané
Prague uvedené v odst. 2.1. pism. ¢) smlouvy s tim, Ze tuto ¢ast Ceny tvoii realné
naklady na vyrobu této kampané a nakup médii az do vyse 6.750.000,- K¢ véetné
DPH a kompenzace ndkladi za management této kampané az do vyse 750.000,-
véetné DPH.

d) cast Ceny az do vySe 4.000.000,- K¢ véetné DPH je odménou za realizaci
Pripravy kampané na rok 2027 uvedené v odst. 2.1. pism. d) smlouvy s tim, Ze
tuto ¢ast Ceny tvofii realné naklady na vyrobu této kampané az do vyse 3.600.000,-
K¢ v€etné DPH a kompenzace nakladli za management této kampané az do vyse
400.000,- véetné DPH.



3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

Ceny jednotlivych kampani tak, jak jsou uvedeny v odst. 3.1. pod pism. a), b), ¢) a d) jsou
neprekrocitelné, s tim, ze kompenzace nakladli za management jednotlivych kampani bude
vzdy do vySe 10 % zcelkové ceny uhrazené Objednatelem Poskytovateli za fadné
realizované kampané v souladu s touto smlouvou. Cena za vyrobu jednotlivych kampani
bude odpovidat redlnym nakladim dolozenym Poskytovatelem dle odst. 4.2. smlouvy.

Cena bude Poskytovateli uhrazena ve dvou splatkach na kazdou jednotlivou kampan. Prvni
cast Ceny ve vysi 50 % maximalni Ceny pro piislusnou kampan dle odst. 3.1. a) — d) bude
Poskytovateli uhrazena na zakladé danového dokladu vystaveného zvlast za kazdou
jednotlivou kampan. Pfislusny danovy doklad mtize byt Poskytovatelem vystaven po
nabyti ucinnosti smlouvy a jeho splatnost bude minimaln¢ 21 dnt.

Druhé ¢ast Ceny pro jednotlivé kampané bude Poskytovateli uhrazena na zékladé dafiového
dokladu vystaveného Poskytovatelem zvlast za kazdou jednotlivou kampan, a to po
fadném ukonceni a vyUctovani ptislusné kampané dle odst. 4.2. této smlouvy. Danovy
doklad muze byt Poskytovatelem vystaven po schvaleni vyuctovani dle odst. 4.2.
Objednatelem a jeho splatnost bude minimalné 21 dnd.

Danové doklady budou ve smyslu § 28 zédkona €. 235/2004 Sb., o dani z ptfidané hodnoty,
v platném znéni, vystaveny v pisemné form¢é a musi obsahovat vSechny naleZitosti
datiového dokladu, zejména pak spravné oznaceni povinné a opravnéné smluvni strany,
adresu, sidlo, DIC, &islo dokladu, den vystaveni a den splatnosti, den zdanitelného plnéni,
oznaceni penézniho ustavu a ¢islo uctu, na ktery se ma plnit, konstantni a variabilni symbol,
uctovanou ¢astku, DPH, uc¢tovanou c¢astku véetné¢ DPH, obsah ucetniho ptipadu (uvedeni
uctovanych sluzeb), odkaz na smlouvu a razitko a podpis osoby opravnéné k vystaveni
danového dokladu.

Smluvni strany sjednéavaji splatnost daitlového dokladu na minimélné 21 dna od doruceni
ptisluSného danového dokladu.

V ptipadé, ze danovy doklad nebude obsahovat veskeré vySe uvedené naleZitosti, je
Objednatel opravnén ho vratit ve 1htit¢ splatnosti k vystaveni nového danového dokladu se
vSemi formalnimi 1 obsahovymi nalezitostmi. Od okamziku dorueni tohoto nového
dokladu bézi znovu lhita splatnosti od pocatku.

4. Povinnosti smluvnich stran

4.1.

4.2.

Smluvni strany se zavazuji ke vzajemné spolupraci a koordinaci vzajemné ¢innosti pro
splnéni a naplnéni vSech organizacnich, funkénich, personalnich a zdkonnych pozadavki
kampani. Dojde-li k neshodé smluvnich stran v jakékoli zaleZitosti tykajici se probihajicich
kampani, sjednavaji Smluvni strany pravo Objednatele udélit Poskytovateli v dané sporné
zalezitosti odpovidajici pokyn v rezimu této smlouvy. Bude-li tento zfejmé nespravny,
Poskytovatel na to Objednatele upozorni a dany pokyn splni pouze v ptipad¢, Ze na jeho
splnéni Objednatel bude trvat. Poskytovatel je opravnén odmitnout plnéni jen, jestli by bylo
v rozporu se smlouvou nebo se zakonem.

Poskytovatel se zavazuje v terminu dohodnutém s Objednatelem, nejpozdéji vSak do 30
dnit po ukonceni kampani ptedat Objednateli zpravu o realizaci kampani a jejich

4



4.3.

4.4.

4.5.

4.6.

4.7.

4.8.

4.9.

vyhodnoceni, a to za kazdou jednotlivou kampan zvlast’ (dale jen ,,Zprava®). Zprava bude
obsahovat minimaln¢ piehledné vyactovani kampané, tj. a) prehled nakladi za vyrobu
kampané podle jednotlivych polozek (ptilohou Zpravy bude soupis jednotlivych
dodavatelskych faktur s uvedenim ¢&. dokladu, data vystaveni, nazvu a ICO dodavatele,
specifikace fakturovanych sluzeb, fakturované ¢astky bez a véetné DPH) a data proplaceni
Poskytovatelem, vcetné doloZeni personalnich nakladi Poskytovatele, b) ptehled néklada
za nakup médii (pfilohou zpravy budou dodavatelské faktury za nakup médii, ptipadné
doplnéné o vypis z pfisluSného online systému v ptipadé¢, ze vzhledem k charakteru
poskytnuté sluzby nejsou udaje uvedené na faktute vypovidajici, a doklady o jejich tthrad¢)
a c) vysi nakladli za management kampang, a dale harmonogram realizace, vybrané cilové
skupiny, cilové trhy, vyuzité mediatypy a jejich kreativni obsah, podrobnou specifikaci cilt
kampané uvedenou v této smlouvé a jejich srovnéni s redlnymi vystupy a veSkera dalsi
relevantni data a statistiky vztahujici se k realizaci konkrétni kampané. Soucasti Zpravy
bude rovnéz slovni vyhodnoceni konkrétniho dopadu jednotlivych kampani na situaci
v oblasti pfijezdového cestovniho ruchu Objednatele, tj. zda a jakym zplisobem kampané
ptispély ke zlepSeni situace Objednatele v dané oblasti.

Poskytovatel je zaroven povinen prezentovat Zpravu Objednateli osobné. Termin a misto
osobni prezentace zajisti Poskytovatel po pfedchozi dohodé s Objednatelem. Piipadné
pfipominky Objednatele ke zprave je Poskytovatel povinen zapracovat.

Poskytovatel se zavazuje kdykoliv béhem realizace kampani poskytnout Objednateli na
jeho zadost informace o realizaci kampani formou pisemné nebo osobni prezentace.

Poskytovatel prohlasuje, Ze je drzitelem prav k uziti veSkerych autorskych d¢l, ktera budou
v ramci kampani uzita.

Poskytovatel se zavazuje vyuzit pii realizaci kampani pouze dostate¢né odborné zdatné a
zkuSené zamé&stnance/spolupracovniky.

Smluvni strany se dohodly, ze budou koordinovat medialni a vefejné vystupy vztahujici se
ke spolupraci na zékladé této smlouvy.

Poskytovatel se zavazuje, ze pii plnéni pfedmétu plnéni této smlouvy i jeho ¢asti, bude
jakoZzto vefejny zadavatel postupovat v souladu se Zakonem ¢. 134/2016 Sb., o zadavani
vetfejnych zakéazek, v platném znéni.

Poskytovatel se zavazuje realizovat pfedmét plnéni smlouvy jako celku.

Smluvni strany se zavazuji, Ze budou dodrzovat veskeré obecné zdvazné pravni predpisy
vztahujici se ke kampanim.

4.10. Poskytovatel se zavazuje poskytnout Objednateli podlicen¢ni opravnéni k autorskym

dilim, kterd vzniknou v ramci realizaci kampani, a to ve stejném rozsahu jako bude mit
licenéni opravnéni k témto dilim Poskytovatel. Smluvni strany se vzdjemné dohodly, ze
nabyti podlicen¢nich opravnéni k pfedmétnym autorskym dilim nebo jednotlivym ¢astem
téchto dél nastane pro Objednatele okamzikem nabyti téchto opravnéni Poskytovatelem.
Poskytovatel zaroveit Objednateli okamzikem uzavieni této smlouvy udéluje podlicen¢ni



opravnéni k dilim, ktera jiz vznikla v ramci pfipravy na kampan¢ v prubéhu roku 2025, a
to ve stejném rozsahu, v jakém byla ud€lena Poskytovateli.

5. Duvérnost informaci

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

Za duveérné se ve vztahu ke smlouve a ke kampanim povazuji veskeré informace jakéhokoli
druhu, zejména pak provozni, ekonomické a technické povahy, které jedna smluvni strana
poskytne druhé smluvni strané pisemné ¢i jinym zpisobem na jakémkoli pfenosovém
médiu tedy zejména nicméné ne vylucné data, plany, propisy, specifikace, vypocty, know-
how, metody a/nebo navrhy.

Poskytnuti divérnych informaci kteroukoli ze smluvnich stran slouzi pouze pro ucely
podpoieni druhé smluvni strany v plnéni smlouvy. Smluvni strany se zavazuji drzet v
tajnosti vesSkeré diivérné informace, které ziskaji nebo se je dozvédi pifi uzavieni a plnéni
této smlouvy. Tato povinnost plati po dobu ucinnosti této smlouvy a po dobu 10 let od
ukoncenti jeji t€innosti.

Povinnost dle pfedchozich odstavci se nevztahuje na davérné informace, které

a) byly povinné Smluvni strané prokazatelné zndmy v dobé uzavieni smlouvy nebo
se je dozveédéla pozdéji od tieti osoby bez poruseni dohody a/nebo jiného ujednani
o zachovani davérnosti, pravnich ptedpist ¢i nafizeni statnich organt;

b) jsou vefejné znamy v dob¢ uzavieni smlouvy nebo se stanou vefejné znamymi
pozdéji, a to jinak nez porusenim smlouvy a/nebo jiného ujednani o zachovani
davérnosti, pravnich predpist ¢i natizeni statnich organt;

c¢) museji byt poskytnuty na zaklad¢ zékonnych povinnosti nebo povinnosti
stanovenych organy statni spravy. Pokud je to povoleno a mozno, povinna smluvni
strana uvédomi druhou smluvni stranu pfedem a poskytne ji ptileZitost u€init kroky
proti povinnosti poskytnuti.

Smluvni strany jsou opravnény zpfistupnit diivérné informace pouze osobam, které se
pfimo podileji na plnéni smlouvy a které k tomuto tcelu pottebuji Dlivérné informace znat.
Smluvni strany zpfistupni diivérné informace t€émto osobam pouze poté, co se i ony zavazi
k zachovani nalezité dlivérnosti.

6. Trvani smlouvy

6.1.

Smlouva se uzavira na dobu urcitou, a to do 31. 12. 2026. Smlouva nabyva platnosti dnem
podpisu Smluvnimi stranami a ucinnosti dnem jejiho uvefejnéni v registru smluv dle
zakona €. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach G¢innosti nékterych smluv, uvetejiiovani
téchto smluv a o registru smluv (zakon o registru smluv), v platném znéni (déle jen ,,ZRS*)

7. Kontaktni osoby

7.1.

Smluvni strany sjednavaji niZze uvedené osoby jako kontaktni ve veskerych zéleZitostech
souvisejicich se smlouvou:



za Objednatele:

Jméno:  XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
Email: XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
Tel: XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

za Poskytovatele:

Jméno:  XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
Email: XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
Tel: XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

8. Spolecna a zavérefna ustanoveni

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

8.8.

8.9.

Smlouva je sepsana ve tfech vyhotovenich, z nichz Objednatel obdrzi dvé vyhotoveni a
Poskytovatel jedno vyhotoveni. Nedilnou souc¢ésti smlouvy je jeji Ptiloha ¢. 1 — Néavrh
alokace financ¢nich prostfedki a obsah kampani Prague City Tourism na podporu
cestovniho ruchu v roce 2026 a 2027.

Smlouvu je mozno ménit pouze pisemnou formou na zakladé vzestupné cislovanych
dodatkd.

V souladu s ustanovenim § 43 odst. 1 zakona ¢. 131/2000 Sb., o hlavnim m¢ésté Praze,
v platném znéni, timto Objednatel potvrzuje, Ze uzavieni smlouvy schvalila Rada hlavniho
mésta Prahy usnesenim €. zedne ..................

Prava a povinnosti smlouvou vyslovné neupravené se tidi ptislusSnymi pravnimi predpisy
pravniho fadu Ceské republiky, zejména zakonem &. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik,
v platném znéni (déle jen ,,obcansky zdkonik®).

Poskytovatel bere na védomi, ze Objednatel je povinen na dotaz tfeti osoby poskytovat
informace v souladu se zakonem ¢. 106/1999 Sb., o svobodném pftistupu k informacim, v
platném znéni, a souhlasi s tim, aby veskeré informace obsazené v této objednévce byly v
souladu s citovanym zakonem poskytnuty tfetim osobam, pokud o né¢ poZadaji.

Pokud se kterékoliv ujednani obsaZené ve smlouvé ukaze byt neplatnym, netc¢innym
¢1 nevymahatelnym, nema tato skute¢nost vliv na platnost, u¢innost a vymahatelnost
ostatnich ujednani. Smluvni strany se zavazuji nahradit takové neplatné, neucinné ¢i
nevymahatelné ujednani ujednanim platnym, G€innym a vymahatelnym, které se svym
obsahem bude co nejvice blizit tc¢elu smlouvy.

Smluvni strany vyslovné souhlasi s tim, aby smlouva byla uvedena v Centralni evidenci
smluv (,,CES*) vedené Objednatelem, kterd je vefejné piistupnd a kterd obsahuje udaje o
Smluvnich stranach, ¢iselné oznaceni smlouvy, datum jejiho podpisu a text smlouvy.

Dodavatel neni opravnén postoupit jakékoliv své pohledavky z této objednavky na treti
osobu bez predchoziho pisemného souhlasu Objednatele, a to ani ¢astecné.

Smluvni strany se zavazuji vyvinout maximalni usili k odstranéni vzajemnych sporii
vzniklych na zékladé smlouvy nebo v souvislosti s ni nejprve smirné prostiednictvim



jednani opravnénych osob nebo povétenych zastupcii. Tim neni dot¢eno pravo Smluvnich
stran obratit se na prislusny soud.

8.10.Poskytovatel se zavazuje k poskytnuti soucinnosti jako osoba povinna spoluplisobit pti
vykonu finan¢ni kontroly dle § 2 pism. e) zdkona ¢. 320/2001 Sb., o finan¢ni kontrole ve
vetfejné spraveé a o zmeéneé nékterych zédkoni (zakon o finan¢ni kontrole), v platném znéni,
a dle zakona ¢. 255/2012 Sb., o kontrole, v platném znéni, a to i po zaniku této smlouvy,
bez naroku na jakoukoliv odménu ¢i ndhradu. Poskytovatel je povinen poskytnout
kontrolnim orgdniim veskerou nutnou soucinnost a po dobu 10 let od zaniku této smlouvy
uchovavat veskerou souvisejici dokumentaci. K souc¢innosti minimaln¢ ve stejném rozsahu
je Poskytovatel povinen smluvné zavazat vSechny své piipadné poddodavatele.

8.11.Veskera prava a povinnosti vyplyvajici ze smlouvy ptrechazeji, pokud to povaha téchto
prav a povinnosti nevylucuje, na pravni nastupce Smluvnich stran. Poskytovatel neni
opravnén postoupit jakdkoliv prava a/nebo naroky vic¢i Objednateli na tfeti osobu bez
ptedchoziho pisemného souhlasu Objednatele.

8.12. Smluvni strany vyslovné sjednavaji, Ze ptipadné obchodni zvyklosti, tykajici se plnéni této
smlouvy, nemaji pfednost pied ujednanimi obsazenymi ve smlouvé, ani pied ustanovenimi
zakona, byt by tato ustanoveni neméla donucujici ucinky.

8.13.V souvislosti s aplikaci ZRS na tuto Smlouvu a CES se Smluvni strany dohodly na
nasledujicim:
a) Smluvni strany prohlasuji, Ze skute¢nosti uvedené ve smlouvé nepovazuji za

obchodni tajemstvi ve smyslu obCanského zdkoniku a udéluji svoleni k jejich uziti
a zvefejnéni bez stanoveni jakychkoliv dalSich podminek.

b) Smluvni strany vyslovné sjednavaji, Ze uvetejnéni smlouvy v registru smluv dle
ZRS zajisti Objednatel.

¢) Objednatel splni povinnost uvedenou vyse v tomto odstavci neprodlené, nejpozdéji
do 15 dnti od uzavieni smlouvy.

8.14. Smluvni strany prohlasuji, Ze si smlouvu piecetly a Ze se smlouva neptici dobrym mravim
a neodporuje zdkonu. Na diikaz toho pfipojuji Smluvni strany své podpisy.



V Praze dne:

Za Objednatele:

Podpis:

Jméno: MgA. Jiri Sulzenko, Ph.D.

Funkce: teditel odboru kultury a cestovniho ruchu

V Praze dne:

Za Poskytovatele:

Podpis:

Jméno: Mgr. FrantiSek Cipro
Funkce: predseda ptedstavenstva

Prague City Tourism a.s.

V Praze dne:

Za Poskytovatele:

Podpis:

Jméno: Mgr. Jana Adamcova
Funkce: mistopiedsedkyn¢ piedstavenstva
Prague City Tourism a.s.
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1.

Vychodiska

V souladu s cili Strategii piijezdového cestovniho ruchu hl. m. Prahy 2024 - 2027 (dale jen
Hdtrategie), zejména zaméfenim se na kultivovanou a bonitni klientelu ma Prague City

Tourism prezentovat Prahu jako kultivovanou turistickou destinaci. Tento dokument proto

predklada navrh alokace prostfedki a obsah kampani na podporu cestovniho ruchu v roce 2026
a 2027 ve vysi 22 000 000 K¢.

1.1 Vazba kampani na implementacni plan Strategie

Navrhované kampan¢ se vazi zejména na tyto aktivity implementac¢niho planu:

Domaci cestovni ruch

Podpora budovani vztahu domadcich i zahrani¢nich navstévniki k mistni kultufe a
komunité.

Stavét budovani znacky Prahy na autenticité, vyplyvajici z kultury, kultivovanosti,
historického dédictvi a vlastniho zivotniho stylu Prazand a eliminovat negativni
vnimani Prahy jako mista pro stag parties.

Podpora a tvorba produktii podporujici rozvoj slow tourismu a cilici na turisty se
zajmem o mistni prostiedi, respektujici zivot mistnich obyvatel a mistni kulturu,
zejména na tzv. stiibrnou generaci (50+), rodiny s détmi, mladé lidi ¢i dalsi kultivované
cilové skupiny.

Piijezdovy cestovni ruch

Informacni a osvétové kampan€ mezi navstévniky o limitech, pravidlech a kultute
chovéani v Praze.

Podpora budovéani vztahu domacich 1 zahraninich navstévnikt k mistni kultufe a
komuniteé.

Stavét budovani znacky Prahy na autenticité, vyplyvajici z kultury, kultivovanosti,
historického dédictvi a vlastniho zivotniho stylu Prazant a eliminovat negativni
vnimani Prahy jako mista pro stac parties.

Podpora a tvorba produkti podporujici rozvoj slow tourismu a cilici na turisty se
zajmem o mistni prostiedi, respektujici Zivot mistnich obyvatel a mistni kulturu,
zejmeéna na tzv. stiibrnou generaci (50+), rodiny s détmi, mlade lidi ¢i dalsi kultivované
cilové skupiny.

Podpora obchodniho cestovniho ruchu, podpora usidlovani vyznamnych zahrani¢nich
instituci a organizaci v Praze.
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2. Navrh kampani na rok 2026
2.1 Domaci cestovni ruch
2.1.1 Kampan V Praze jako doma

Prague City Tourism bude pokrac¢ovat v uspesné kampani v Praze jako doma, jejimz cilem je
dlouhodoba podpora doméciho cestovniho ruchu a navysSeni objemu domacich navstévniki a
turisti v Praze. Kampan bude motivovat mimoprazské navstévniky, aby do Prahy pfijeli a
vyjadfili zajem o trasy, objekty, kulturni pamatky a dalsi objekty a sluzby cestovniho ruchu
v Praze, kter¢ jsou zamétené na kultivované klienty, a aby zvysili svou utratu v hlavnim meésté.

Kampann V Praze jako doma bude probihat celoroéné na kampanové strance
www.vprazejakodoma.cz a na socialnich sitich. V obdobi mezi ¢ervnem a prosincem 2026 je
planovana intenzivni medialni kampan v online prostiedi a formou televizni a tiskové reklamy.
Vyuzivat budeme spoty a fotografie/vizualy vytvofené v ramci nového kreativniho konceptu
prezentace Prahy. Novy kreativni koncept propaguje znacku hlavniho mésta Prahy v cestovnim
ruchu v navaznosti na dlouhodobou strategii prezentace Prahy jako prémiové destinace s
bohatou kulturni a literarni tradici. Hlavnim cilem kampané v roce 2026 je podpofit image
Prahy jako mésta s vyjimeénou literarni historii a sou¢asné vyuzit ptileZitosti prezentace Ceské
republiky jako ¢estné zemé na Frankfurtském kniznim veletrhu.

Online kampan V Praze jako doma bude spousSténa v obsahové a vyhledavaci siti Sklik a
Google s cilem zasahnout co nejsirsi skupinu lidi na uzemi CR a motivovat je k navitdve
kampanové landing page www.vprazejakodoma.cz. Odhadovany vykon kampang je pfivést na

kampanovou stranku 150 000 navstévnikt a zajistit cca 50 miliont zobrazeni reklam.

Vramci tiskové reklamy budou zvoleny tituly s vysokou ctenosti a se zpravidla
celorepublikovym pokrytim. VyuZijeme formaty plosnych barevnych inzerati, kombinace
plosné inzerce a PR ¢lanki, pfipadné samostatnych PR ¢lanka. Tiskova kampail bude vyuZivat
motivy nového kreativniho konceptu prezentace Prahy. O¢ekéavana ctenost/garance zobrazeni
reklam v tisku je cca 5.000.000.

Komunikace v televizi bude probihat formou kombinace televiznich spotl a reportdzi v ramci
pofadi vénujicich se cestovani po Cesku. Pro spoty planujeme vyuzivat novy kreativni koncept
prezentace Prahy, pro reportdize budou preferované pofady o zajimavostech, historii,
cestovatelskych tipech po Ceské republice. Piesny rozsah a finanénim rémec vyplyne az
z jednani s jednotlivymi televiznimi stanicemi.

I vroce 2026 planujeme pokracovat v realizaci podcastové série Prazské véze. Rozhovory
o prazskych zajimavostech z historie i soucasnosti, s atraktivnimi hosty, natdené zejména

na starobylych vézich ve spravé Prague City Tourism jsou pro posluchace inspiraci, co lze
v Praze vidét, zazit a objevit.

Soucasti vydaji budou i veskeré nutné produkcni ¢innosti véetné personalnich ndklada Prague
City Tourism a vcetné¢ ndkladi na tvorbu obsahu pro jednotlivda média. Je planovano vyuziti
licenci k novym videim a fotografiim nového kreativniho konceptu prezentace Prahy. Prague
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City Tourism si vyhrazuje moznost upravit média specifikovana v tabulce nize z divodu
aktualni trzni situace (dostupnost médii, cena, licencni limity apod.).

V réamci kampané v Praze jako doma v roce 2026 bude vyuzit kreativni koncept ,,Praha
literarni“, ktery byl vytvofen v rdmci plnéni podle Smlouvy DIL/62/03/012906/2025 o zajisténi
marketingovych kampani na podporu piijezdového cestovniho ruchu v hl. m. Praze. Kreativni
koncept byl zpracovan v roce 2025 jako vystup piipravné faze kampané a vychézi z dlouhodobé
strategie prezentace Prahy jako prémiové destinace s bohatou kulturni a literarni tradici,
pti¢emz reflektuje také skutecnost, ze Ceska republika bude estnym hostem Frankfurtského
knizniho veletrhu.

Kreativni koncept kampané ,,Praha literarni* je postaven na myslence, ze Praha je méstem,
které 1ze nejen navstivit, ale také ,,¢ist“. Kreativni koncept obsahuje zejména videospot/Ctyti
kratké scény, z nichz kazdéa vychazi ze svétove proslulého literarniho dila spojeného s Prahou
(napf. Franz Katka — Proces, Milan Kundera — Nesnesitelna lehkost byti, Gustav Meyrink —
Golem, Dan Brown — Tajemstvi vSech tajemstvi). KaZzda scéna je zasazena do autentickych
prazskych lokalit a ma vlastni brandotvornou fotografii. Koncept je navrzeny v souladu s
hodnotami znacky Praha, tedy bohémskosti, vytiibenosti a mnohovrstevnatosti.

Kazdé scéna reprezentuje Prahu a jeji literarné historicky poklad. Kazdy obraz ma stylovy a
precizné zpracovany typograficky titulek, ktery divdka usazuje do jednotlivé knihy/kapitoly,
kterou je nas obraz inspirovany.

Spot je doplnén o origindlni hudbu. Claim kampan¢ je navrZen tak, aby vyjadifoval mySlenku,
ze kdo ¢te, uvidi Prahu jinak — skrze piib&hy, které se zde odehravaly nebo byly inspirovany
timto méstem.

oblast Specifikace predpoklidana alokace
celkové ¢astky na kampan
(véetné DPH)*
Média Web prague.eu/vprazejakodoma.cz 100 000 K¢
Televize 1 800 000 K¢&
Socialni sit¢ PCT pro domaéci klientelu 650 000 K¢
(v€etné podcastil)
Online reklama, zejména RTB a PPC 1 800 000 K¢&
Tiskovéa inzerce v€etné PR podpory 600 000 K&
Management 550 000 K¢
kampané
Obsah Ptijed’te do Prahy a bud’te tu jako doma. X

Nacasovani Bfezen — prosinec 2026 X
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5500 000 K¢

Alokace 5 500 000 K¢ véetne DPH

*u jednotlivych médii se jedna o predpokladanou alokaci nakladu na kampan, presny financni
ramec vyplyne az dle jednani s jednotlivymi médii a dodavateli, miize tak dojit k realokaci
planovanych prostredkit na jiné aktivity. V ramci alokace na média jsou v uvedenych castkach

zohlednény i ndklady na produkcni ¢innosti a na tvorbu obsahu pro jednotliva média.
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2.2 Prijezdovy cestovni ruch

2.2.1 Kampan Enjoy Respect Prague

vvvvvvvv

oblasti o¢ekavané kultury jejich chovani a pravidel, kterd maji v Praze dodrzovat a vyzyva je,
aby pii své navstéveé metropole, zejména pak pamatkové rezervace, respektovali pravo mistni
komunity na kvalitu svého Zivota. Kampaii navazuje na kampan Travel Enjoy Respect Svétové
organizace pro cestovni ruch UNWTO, kterd zvySuje povédomi o hodnotach a pozitivech, které
muze udrzitelny turismus piinést rozvoji mést a regionti. Kampan chce zapojit turisty do mise,
aby se cestovni ruch stal katalyzitorem pozitivnich zmén. Kampan odpovida Svétovému
etickému kodexu turismu.

Cilovou skupinou kampané jsou domaci i zahrani¢ni navstévnici hlavniho mésta. Kampan
probiha kontinualné po cely rok pomoci webové stranky www.prague.eu/desatero pro domaci

navstévniky a www.prague.eu/enjoyrespect a www.prague.eu/mitrespekt pro zahrani¢ni. Tyto
weby obsahuji desatero doporuceni k pobytu v hlavnim mésté.

Kli¢ovym nastrojem kampané budou opét velkoformatové reklamy (billboardy a reklamni
plochy) v prostorach LetiSté Praha, které maji potencial zasdhnout velmi cilené cestujici jak na
ptiletech, tak cestujici pohybujici se v duty free zonéach a cestujici ¢ekajici u gati. Prostor letisté
je ideélni, nebot’ jim musi projit vSichni ptilétajici turisté, a to €ini jejich zasah velmi efektivni.
Na OOH médiich (out of home) planujeme kampain Enjoy Respect Prague komunikovat
celoro¢né. Pro prezentace v prostorach letist€¢ planujeme vyuzit 6 velkoformatovych ploch,
pfesny rozsah vyplyne az z jednani s poskytovatelem velkoformatové reklamy v prostorach
Letisté Praha.

I vroce 2026 planujeme vyuzit OOH reklamni plochy na uzemi Prahy — ve spolupraci
s mestskou ¢asti Praha 1 informovat turisty o pravidlech a kultufe chovani v Praze formou OOH
reklamy na lampach vefejného osvétleni, dale na digitdlnich CLV plochach méstského
informac¢niho kanalu apod. Pokud se nepodafi v roce 2026 tuto formu komunikace vyjednat,
realokujeme planované prostiedky na jiné aktivity.

Planujeme dale zajistit finalni grafické dopracovani vizualt dalSich bodt desatera (jako napf.
navstéva méné turisticky frekventovanych lokalit, podpora lokéalnich obchodi/lokalni
ekonomiky, navstéva kostelit mimo ¢as bohosluzeb) véetné kreativnich textli pro mozné vyuziti
téchto vizuall jak na webu prague.eu/enjoyrespect, tak i pro dal$i komunika¢ni kanaly. Piesny
rozsah vyplyne az z jednani s autorem ilustraci.

Formou komunikace na socidlnich sitich planujeme v obdobi letnich mésicti opet propagovat
animovanou verzi desatera, kterd byla vytvofena v roce 2024 (tato animace vtipnou a zdbavnou
formou predstavuje desatero doporuceni k pobytu v hlavnim mésté v jednotném grafickém a
stylistickém stylu v jakém jsou vytvoteny jednotlivé body desatera).

Soucasti vydaji budou i veskeré nutné produkéni €innosti véetné personalnich nakladii Prague
City Tourism a v¢etné nakladli na tvorbu obsahu pro jednotlivd média. Prague City Tourism si
vyhrazuje moZnost upravit média specifikovana v tabulce niZe z diivodu aktudlni trzni situace
(dostupnost médii, cena, licen¢ni limity apod.).
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oblast specifikace predpokladana
alokace celkové
¢astky na kampan
(véetné DPH)*
Média Reklamni plochy na Letisti Praha 3 800 000 K¢
POS materialy u partner a OOH plochy v centru 250 000 K¢
Prahy
Specialni webova stranka prague.eu/enjoyrespect a 250 000 K¢
prague.cu/desatero
Socialni sit¢ PCT a partnera 150 000 K&
PR podpora 50 000 K¢
Management 500 000 K¢
kampané
Obsah Osvéta o slusném chovani v Praze. X
Nacasovani | Bfezen — prosinec 2026 X
Alokace 5000 000 K¢ v¢etné¢ DPH 5000 000 K¢

*u jednotlivych médii se jedna o predpokladanou alokaci nakladii na kampan, presny financni
ramec vyplyne az dle jednani s jednotlivymi médii a dodavateli, miize tak dojit k realokaci
planovanych prostredkii na jiné aktivity. V ramci alokace na média jsou v uvedenych castkach
zohledneény i ndklady na produkcni ¢innosti a na tvorbu obsahu pro jednotliva média.

[lustrativni ukazka vizualu kampané

All you need?
Metro, tram, bus
and your feet.

Prague is a walkable city with one of the
best public transport networks in the world.
Take full advantage of it with the Prague
Visitor Pass.

—>prague.cu/enjoyrespect
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2.2.2 Kampan Prague

Kampan na podporu piijezdového cestovniho ruchu Prague je mimo jiné soucasti napliovani
smlouvy s Letistém Praha a Czech Tourism ,,Touchpoint®. Cilem kampang¢ je ptilakat do Prahy
kulturné orientované a kultivované zahrani¢ni turisty a motivovat je, aby se ubytovali
v hromadném ubytovacim zafizeni. Cilovou skupinou kampané jsou individudlni i
organizovani cestujici ve véku 30-65 let (vylouceny jsou skupiny mladeze s cilem navstivit
Prahu jako vecirkovou destinaci).

Pro kampan budeme vyuzivat novou podobu webové stranky www.prague.eu, jejiz obsah se
navstévnikiim individualné proménuje podle toho, z jaké zemé jsou.

Pro cileni reklam budeme volit zejména destinace, kde je z hlediska vzdéalenosti snadné
pticestovani a které na zaklad¢ vysledkl z ptedchozich kampani vykazuji nejlepsi vysledky.
Pro vybér vhodnych destinaci vyuzijeme dostupna analyticka data.

V ramci smlouvy Touchpoint budou Prague City Tourism, LetiSt¢ Praha a Czech Tourism
podporovat ptijezdovy cestovni ruch z dalkovych destinaci. Podpora ptijezdového cestovniho
ruchu z dalkovych destinaci typicky zahrnuje kombinaci B2B aktivit (acast na roadshows,
veletrzich, spoluprace s OTA), influencer a press tripi nebo online kampani. Vybér
konkrétnich trhi je aktualné ve fazi diskusi (po vybéru trhli bude probihat jednani k rozdéleni
a obsluze jednotlivych trhli mezi partnery). Pfesny rozsah marketingovych kampani,
kooperacnich aktivit a sloZeni trhli vyplyne na zdklad¢ detailniho vyhodnoceni kampané Prague
2025 a dle vystupt z datové analytiky.

Online ¢ast kampané Prague bude probihat pfevazné v sezon€ mezi ¢ervnem a fijnem 2026 —
na reklamnich sluzbach Google Ads, YouTube, Facebook a Instagram. Na zéklad¢ vysledka
z kampané v roce 2025 budeme vyuzivat nejvykonnéjsi kanaly a formaty. Pro cileni kampani
bude vyuZita komunikacni zakladna, ziskand v dosavadnich kampanich Stay in Prague/Prague
v letech 2020-2025. Tyto kampané pomohly identifikovat cilové skupiny z klicovych
zdrojovych trhil, které jsou nejvice responzivni. Ty budou i nadale oslovovany. Cilem online
kampané je oslovit minimalné 75.000.000 uzivatelli a pfivést na web prague.eu minimalné
850.000 navstévnika.

V online kampani budeme vyuzivat spoty a fotografie/vizudly vytvofené v rdmci nového
kreativniho konceptu prezentace Prahy, ktery propaguje znacku hlavniho mésta Prahy
v cestovnim ruchu v navaznosti na dlouhodobou strategii prezentace Prahy jako prémiové
destinace s bohatou kulturni a literarni tradici. V rdmci kampané Prague v roce 2026 bude
vyuzit kreativni koncept ,,Praha literarni, ktery byl vytvofen v ramci plnéni podle Smlouvy
DIL/62/03/012906/2025 o zajisténi marketingovych kampani na podporu piijezdového
cestovniho ruchu v hl. m. Praze. Kreativni koncept byl zpracovan v roce 2025 jako vystup
ptipravné faze kampané a vychazi z dlouhodobé strategie prezentace Prahy jako prémiové
destinace s bohatou kulturni a literarni tradici, pfi¢emz reflektuje také skute¢nost, ze Ceska
republika bude Cestnym hostem Frankfurtského knizniho veletrhu.Kreativni koncept kampanég
»Praha literarni* je postaven na myslence, ze Praha je méstem, které 1ze nejen navstivit, ale také
,»Cist®. Kreativni koncept obsahuje zejména videospot/Ctyti kratké scény, z nichz kazdé vychazi
ze sv&tove proslulého literarniho dila spojeného s Prahou (napt. Franz Kafka — Proces, Milan

18


http://www.prague.eu/

Kundera — Nesnesitelna lehkost byti, Gustav Meyrink — Golem, Dan Brown — Tajemstvi
vSech tajemstvi). Kazda scéna je zasazena do autentickych prazskych lokalit a ma vlastni
brandotvornou fotografii. Koncept je navrzeny v souladu s hodnotami znacky Praha, tedy
bohémskosti, vytiibenosti a mnohovrstevnatosti.

Kazda scéna reprezentuje Prahu a jeji literarné historicky poklad. Kazdy obraz ma stylovy a
precizné zpracovany typograficky titulek, ktery divaka usazuje do jednotlivé knihy/kapitoly,
kterou je nas obraz inspirovany.

Spot je doplnén o originalni hudbu. Claim kampané je navrzen tak, aby vyjadioval myslenku,
ze kdo cte, uvidi Prahu jinak — skrze ptibchy, které se zde odehravaly nebo byly inspirovany
timto méstem. Hlavnim cilem kampané v roce 2026 je podpofit image Prahy jako mésta s
vyjimeénou literdrni historii a sou¢asné vyuzit ptilezitosti prezentace Ceské republiky jako
¢estné zem¢ na Frankfurtském kniznim veletrhu.

V souvislosti s kampani Prague planujeme v pritbéhu celého roku 2026 zrealizovat ptiblizné¢ 10
individuélnich a hromadnych press a influencer tript, z nichz n€které budou realizovany ve
spolupraci s Ceskou centralou cestovniho ruchu — CzechTourism. Obsah press tripti bude
navrhovan s dirazem na pfilakdni kultivované zahrani¢ni klientely se zajmem o kulturu,
historické a kulturni dédictvi, gastronomii a prémiové sluzby cestovniho ruchu. Zvlastni
pozornost bude vénovana podpoie image Prahy jako mésta s bohatou kulturni a literarni tradici,
coz je hlavnim cilem kampané Prague v roce 2026. Oslovujeme tiSténd 1 digitdlni média —
upiednostiiujeme velké narodni deniky a magaziny a high-end média se specifickym
zamétenim (kvalitni gastronomie, kultura a uméni, lifestyle apod.). Ocekavané vystupy jsou
reportaze, Clanky, piipadné audiovizudlni obsah. Dale se zaméfime na vyznamné travel
influencery s vysokym poctem sledujicich, kteti cili na nasi cilovou skupinu a klicové trhy.

Soucasti vydaji budou i veskeré nutné produkéni ¢innosti véetné personalnich nakladt Prague
City Tourism a véetné nakladl na tvorbu obsahu pro jednotlivda média. Je planovano vyuziti
licenci k novym videim a fotografiim nového kreativniho konceptu prezentace Prahy. Prague
City Tourism si vyhrazuje moznost upravit média specifikovand v tabulce nize z diivodu
aktualni trzni situace (dostupnost médii, cena, licen¢ni limity apod.).

oblast specifikace predpokladana
alokace celkové
¢astky na kampan

(véetné DPH)*
Média Webové stranky prague.eu a socialni sit¢ PCT 200 000 K¢
Online reklama, zejména RTB a PPC 3 800 000 K¢
Marketingové kampané a kooperacni aktivity
realizované v ramci Touchpoint 2 500 000 K¢

PR podpora 50 000 K¢
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Press tripy 200 000 K¢
Management 750 000 K¢
kampané
Obsah Prezentace Prahy jako kultivované destinace. X
Nacasovani Bfezen — prosinec 2026 X
Alokace 7 500 000 K¢ véetné DPH 7 500 000 K¢

*u jednotlivych médii se jedna o predpokladanou alokaci nakladii na kampan, presny financni
ramec vyplyne az dle jednani s jednotlivymi médii a dodavateli, miize tak dojit k realokaci
planovanych prostredkit na jiné aktivity. V ramci alokace na média jsou v uvedenych castkach
zohlednény i naklady na produkcni ¢innosti a na tvorbu obsahu pro jednotliva média.
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2.2.3 Priprava kampané na rok 2027

Béhem roku 2026 zajistime vytvoieni navrhu kreativniho konceptu pro prezentaci znacky Praha
vroce 2027 v CR a zahrani¢i a dle n&j také produkci videospotu véetnd brandotvornych
fotografii klicového vizualu.

Kreativni koncept bude reprezentovat hodnoty znacky Praha — tj. bohémskost, vytiibenost a
mnohovrstevnatost. V rdmci produkce bude zajisténa realizace videospotu, brandotvornych
fotografii, kreativniho reklamniho textu (copy) a dale poskytnuti vyhradni ¢asové neomezné
licence pro uziti spotu a fotografii za udelem prezentace hlavniho mésta Prahy v CR a
zahrani¢ni prostiednictvim vlastnich marketingovych néstroj.

Soucasti vydaji budou i veskeré nutné produkcni ¢innosti véetné personalnich nakladia Prague

City Tourism.
oblast specifikace predpokladana
alokace celkové
¢astky na kampan
(véetné DPH)*
Média Néavrh konceptu prezentace hl. mésta Praha 3600 000 K¢
vcetné produkce spotu a brandotvornych
fotografii
Management 400 000 K¢
kampané
Obsah Ptiprava kampané na rok 2027 X
Nacasovani Btezen — prosinec 2026 X
Alokace 4 000 000 K¢ véetne DPH 4 000 000 K¢

* jedna o predpokladanou alokaci nakladii na kampan, presny financni ramec vyplyne az dle
Jjednani s jednotlivymi médii a dodavateli, miize tak dojit k realokaci planovanych prostredkii
na jiné aktivity. V ramci alokace na média jsou v uvedenych castkach zohlednény i naklady na
produkcni c¢innosti a na tvorbu obsahu pro jednotliva média.
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Dlivodova zprava

Radé hl. m. Prahy (dale jen ,RHMP“) je v pfiloze €. 1 k tomuto usneseni predkladan navrh na Upravu
rozpoctu vlastniho hl. m. Prahy (déle jen ,,HMP*) v kapitole 06, odboru kultury a cestovniho ruchu,
¢erpanim podpory cestovniho ruchu, ORJ 0662, ODPA 2143, ORG 0096210000000, pol. 5901 ve vysi
22 000 tis. K¢ za soucasného navyseni béznych vydajli — cestovniho ruchu, kap. 06, §2143, ORJ 0662,
ORG 0096207000000, pol. 5169 o stejnou ¢astku na realizaci marketingovych kampani na podporu
pfijezdového cestovniho ruchu v roce 2026.

Schvdlend ¢astka v rozpoctu odboru KUC MHMP pro rok 2026 na podporu cestovniho ruchu ¢ini 76
500 tis. K¢, ztoho 26 000 tis. K¢ je uréeno na marketingové kampané na podporu pfijezdového
cestovniho ruchu a kampan, kterd bude organizovana v souvislosti s i¢astni HMP na mezinarodnim
kniznim veletrhu ve Frankfurtu nad Mohanem s tim, Ze z této ¢astky bude na realizaci marketingovych
kampani na podporu ptijezdového cestovniho ruchu vyuzito 22 000 tis. K¢.

Soucasné s navrhem na dpravu rozpoctu vlastniho HMP je RHMP predkladan ke schvaleni ndvrh
Smlouvy o zajisténi marketingovych kampani na podporu pfijezdového cestovniho ruchu v hlavnim
mésté Praze (dale jen “Smlouva”) mezi HMP a Prague City Tourism a.s. (dale jen “PCT”), ktery je
pfilohou €. 2 k tomuto usneseni. V navrhu smlouvy jsou obsaZzeny kampané na podporu pfijezdového
cestovniho ruchu v hlavnim mésté Praze (dale jen “Kampané”), které budou pfimo realizovany v
pribéhu roku 2026, a pripravna kampan na realizaci v roce 2027. Soucasti smlouvy je pfiloha ¢. 1 —
Marketingové kampané, realizace v roce 2026 a priprava na rok 2027 - Ndvrh alokace financnich
prostiedkl a obsah kampani PCT na podporu cestovniho ruchu v roce 2026 a 2027 (dale jen ”Plan
kampani”), kde je u jednotlivych kampani uveden popis a vyse finanénich nakladd. Kampané jsou
pfipraveny a budou realizovany v souladu se Strategii pfijezdového cestovniho ruchu hl. m. Prahy 2024
— 2027 schvalené Zastupitelstvem HMP usnesenim ¢. 15/32 ze dne 20.6.2024 (dale jen “Strategie”) a
jsou zaméreny na podporu ptijezdd kultivované a bonitni klientely do destinace Praha (dale téz
“Praha”), mj. ze vzdalenych cilovych trh(i v rdmci platformy Touchpoint, kdy je HMP prezentovano jako
kultivovana turisticka destinace. Kampané se v roce 2026 budou navic zamérovat na prezentaci Prahy
jako prémiové destinace s vyjimecnou literdrni a kulturni tradici.

PCT je oficidlni organizaci destinacniho managementu Prahy, jejimZ jedinym akcionarem je HMP. PCT
v souladu s podminkami vertikalni spoluprace (ve smyslu § 11 a nasl. zdkona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani
verejnych zakazek, v platném znéni, dale jen ZZVZ) vykonava vice nez 80% své celkové Cinnosti pfi
plnéni dkold, které mu byly svéfeny HMP na zdkladé smlouvy ¢. 62/03/007715/2020 a mj. zajistuje
marketing a prezentaci Prahy v oblasti cestovniho ruchu na zakladé Smlouvy o provadéni vefejné
prospésnych Cinnosti ¢. 62/03/007715/2020, kterou schvalila RHMP usnesenim ¢. 853 dne 4.5.2020 a
ktera je pfilohou €. 1 k diivodové zpravé, a zaroven v souladu se Strategii.

Kampané budou probihat od bfezna do prosince 2026. Cena kampani je 22 000 000 K¢&. Tuto cenu,
stejné jaké dil¢i ceny jedlotlivych kampani, povazuje odbor KUC MHMP za v ¢ase a misté obvyklou.

Usnesenim RHMP ¢. 2146 ze dne 29.8.2022 byl schvalen zamér systémového feSeni podpory
prijezdového cestovniho ruchu v ramci rozpoctu vlastniho HMP, a to alokaci financnich prostredku
z rozpoctu vlastniho HMP do kapitoly 06 — podpora cestovniho ruchu (ORG 0096210000000, ORJ 0662,
ODPA 2143, pol. 5901) ve vysi 50% z ro¢niho ptijmu vlastniho HMP plynouciho z mistniho poplatku
z pobytu (dale jen ,Poplatek”), ktery je vybirdn dle Zadkona o mistnich poplatcich, a to pocinaje
rozpoctem vlastniho HMP na rok 2023. Zaroven RHMP timto usnesenim schvadlila koncepéni
mechanismus konkrétniho vyuZiti prostfedkl z vySe uvedené podpory cestovniho ruchu (déle jen
,Systém*), ktery byl vytvoren v souladu s Memorandem o vzajemné spolupraci v souvislosti s Upravou
mistniho poplatku z pobytu v HMP (ddle jen ,Memorandum®). Systém predpoklada realizaci



marketingovych kampani spolecnosti PCT, podporu Cinnosti propagujicich HMP jako MICE destinaci
(podpora kongresového turismu), podporu projektll, které maji vyrazny potencial rozvoje v oblasti
pfijezdového cestovniho ruchu a podporu PraZzského audiovizualniho nadacniho fondu. Usneseni
RHMP €. 2146 ze dne 29.8.2022 je prilohou €. 3 k této divodové zpraveé.

Memorandum, které je ptilohou €. 2 k této dlivodové zpravé, bylo schvaleno usnesenim RHMP ¢. 2581
ze dne 25.10.2021 a podepsano dne 10.11.2021 mezi HMP, PCT a Asociaci hotel( a restauraci CR (déle
jen ,,AHR").

Predpokladem Memoranda byla mj. podpora AHR, jakozto jedné z hlavnich zastfeSujicich organizaci
v sektoru cestovniho ruchu, smérem k navyseni Poplatku z plvodnich 21 K¢ (osoba/noc) na soucasnych
50 K¢ (osoba/noc) v pripadé, ze HMP projevi vali investovat alespori 50 % financnich prostredkl z
vybéru Poplatku zpét do podpory cestovniho ruchu. HMP tento zavazek stvrdilo pravé podpisem vyse
zminéného Memoranda a schvdlenim Systému.

Usnesenim ZHMP ¢. 32/81 ze dne 16.12.2021 byla schvéalena Uprava obecné zadvazné vyhlasky ¢.
18/2019 Sb., na zakladé které doslo k navyseni Poplatku z ¢astky 21 K¢ na ¢astku 50 K¢ na osobu a
kazdy zapocaty den pobytu s vyjimkou dne pocatku pobytu.

Hned z nékolika dlvodd, které jsou podrobné popsany mimo jiné ve Strategii, je zdjmem HMP do
budoucna usilovat o dal$i navySovani Poplatku minimalné na uUroven az 100 K¢ (osoba/den), coz
kopiruje praveé priority Strategie, ale i soucasny trend u ostatnich srovnatelnych evropskych metropoli
v oblasti kultivace cestovniho ruchu.

JelikoZ je pro toto dalsi navySovani Poplatku nutnd zména zakona o mistnich poplatcich, je zcela zfejmé,
Ze bez podpory zastresujicich sektorovych organizaci neni mozné takovou zménu na uUrovni Poslanecké
snémovny CR prosadit. Z tohoto divodu je dileZité reinvestovat finanéni prostfedky z vybraného
Poplatku zpét do cestovniho ruchu za ucelem jeho kontinudlniho rozvoje v souladu se zajmy HMP
v této oblasti.

Souhrn pfiloh:

k usneseni:

1. navrh na Upravu rozpoctu vlastniho hl. m. Prahy ve vazbé na vlastni zdroje
2. Smlouva o zajiSténi marketingovych kampani na podporu pfijezdového cestovniho ruchu
v hlavnim mésté Praze vcetné prilohy €. 1 ke smlouvé

k divodové zpravé:

1. Smlouva o provadéni verejné prospésnych ¢innosti ¢. 62/03/007715/2020 schvalena
usnesenim RHMP €. 853 ze dne 4.5.2020 a podepsana 11.5.2020 mezi hl. m. Prahou a Prague
City Tourism a.s.

2. Memorandum o vzajemné spolupraci v souvislosti s Upravou mistniho poplatku z pobytu v
hlavnim mésté Praze ¢. INO/62/03/008988/2021 schvalené usnesenim RHMP ¢. 2581 ze dne
25.10.2021 a podepsané 10.11.2021 mezi HMP, PCT a AHR

3. Usneseni RHMP €. 2146 ze dne 29.8.2022 k navrhu na realizaci opatfeni k podpofre
prijezdového cestovniho ruchu a k navrhu na podporu kulturni a kulturné vzdélavaci
infrastruktury
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