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Poskytnuti informace podle zakona €. 106/1999 Sb., o svobodném pristupu k informacim, ve znéni
pozdéjsich predpist

Vazena pani,

odbor hospodafeni s majetkem Magistratu hlavniho mésta Prahy (dale jen ,HOM MHMP®) jako povinny
subjekt podle zakona €. 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacim, ve znéni pozdéjSich pfedpisu
(dale jen ,InfZ%), obdrzel dne 27.11.2025 Va$i zadost o poskytnuti informaci tykajicich Koncepce
plakatovacich ploch na uUzemi PraZzské pamatkové rezervace pro nizkonakladovou reklamu (dale jen
.Zadost®).

Podle Zadosti poZzadujete:

1)

2)

Jaky je aktualni stav projednani Koncepce plakatovacich ploch na uzemi Prazské pamatkoveé rezervace
pro nizkonakladovou reklamu? Na kterém jednani, jakého organu hl. m. Prahy (v jakém terminu) bude
Koncepce dale projednavana?

Kterym organem hl. m. Prahy nebo kterym odborem Magistratu hl. m. Prahy a v jakém terminu budou
vyporadany pfipominky Asociace plakatovani nizkorozpoctové reklamy, z.s., které byly uplatnény
k materialu Projektovy zamér — Realizace Varianty ¢. 1 Koncepce plakatovacich ploch na uzemi
hl. m. Prahy, pfedlozeném Majetkové komisi Rady hl. m. Prahy dne 28.5.20257

Jaky je aktualni €asovy harmonogram realizace Varianty €. 1 Koncepce plakatovacich ploch na uzemi
hl. m. Prahy?

Byla jiz pfipravena smlouva mezi hi.m. Prahou a spole€nosti Technologie hlavniho mésta Prahy, a.s.
(dale jen ,THMP*)? Byly jiz zahdjeny n&jaké etapy realizace Varianty €. 1 Koncepce plakatovacich ploch
na uzemi hl. m. Prahy dle bodu 3.1. materialu? Pokud ano, které, kdy a s jakym vysledkem? Pokud ne,
byly pro pFipravu smlouvy nebo zahajeni etap realizace stanoveny zédvazné terminy?

Jak bude zajisténo dodrZeni zasad zésady transparentnosti, rovného zachazeni a zékazu diskriminace
v ramci vybéru subjektu pro obchodovani s reklamni kapacitou plakatovacich ploch?
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V souladu s § 14 odst. 5 pism. d) InfZ Vam poskytujeme Vami pozadované informace:

1)

Projektovy zamér ke Koncepci plakatovacich ploch na uzemi Prazské pamatkové rezervace
pro nizkonakladovou reklamu (dale jen ,Koncepce®) projednala Majetkova komise Rady hl. m. Prahy
na svém zasedani dne 04.06.2025 pod bodem ¢&. 7. Odbor HOM MHMP neni zpracovatelem Koncepce,
tudiz neni relevantni k odpovédi, kdy bude pfedmétny material schvalen.

Odbor HOM MHMP pfipominky Asociace plakatovaci nizkonakladové reklamy, z.s. neobdrzel.

Usneseni Majetkové komise Rady hl. m. Prahy ze dne 04.06.2025 neobsahuje zménu harmonogramu
realizace Varianty €. 1 Koncepce.

K uzavfeni smlouvy mezi hl. m. Prahou a THMP dosud nedoslo. V sou€asné dobé probiha finalizace
jejiho znéni. Pfedpokladany termin uzavfeni je v 1. Ctvrtleti 2026.

HI. m. Praha si vyhrazuje moznost definovat poZzadavky obchodniho modelu, napf. tim, Ze v pfipadé
vylepové sluzby bude poZadovat minimalné 3 dodavatele s rozdilnym konecnym vlastnikem.
Dale si vyhrazuje moznost definovat pojem nizkonakladové reklamy.

1. Nizkonakladovou reklamou se rozumi propagace, ktera splnuje vSechna nasledujici kritéria:

- slouzi vyhradné k propagaci kulturnich, sportovnich a spoleéenskych akci, zejména
koncertd a jinych hudebnich pfedstaveni, festivall, divadelnich pfedstaveni, kniznich novinek,
expozici vystav a jinych prezentaci vytvarnych dél &i sbirkovych prfedmétl, pfipadné dél
audiovizualnich, tanecnich kurzu, kurzy spole€enského chovani, plesu, sportovnich utkani a akci,
a dale charitativnich akci, prezentace politickych stran a hnuti, véetné volebni prezentace
(pozitivni vymezeni obsahu propagace)

- neslouzi k podpore podnikatelské €innosti, zejména podpofe spotifeby nebo prodeje zboZi,
vystavby, pronajmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav nebo zavazk(, podpore
poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky; (negativni vymezeni obsahu propagace
definice reklamy podle § 1 odst. 2 zak. ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ve znéni pozdéjSich
prfedpist)

- zobrazuje se na papirovém podkladu (plakat) o definovaném maximalnim rozméru
(v souCasnosti 1185 x 1750 mm) umisténém (vylepeném) na nepodsvétlenych plochach
nebo nosicich, je vylouéeno velkoploSné zobrazeni na celé plose; (vymezeni formy, nosi¢u
a velikosti plochy propagace)

2. nestanovi minimalni délku propagace (od 3 dnd) ani minimalni pocet nosicu, a tim je finanéné
dosazitelna i pro zadavatele zfad neziskového, charitativniho a vefejného sektoru;
(vymezeni ¢asového, mnozstevniho a finanéniho rozsahu propagace) (komeréni reklama a nosice
— napf. délka kampané 1 mésic; podminéno nakupem celé sité — objem cca min. 50.000 K¢ apod,
tedy eliminace podminek, které by snadno zpUsobily prekro¢eni moznosti zadavatell
nizkonakladové reklamy.

S pozdravem

Ing. Nikola Patova
povéfena fizenim odboru hospodarenim s majetkem MHMP
podepsano elektronicky
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